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РОЗВИТОК ПОДІЄВОГО ТУРИЗМУ В СУМСЬКІЙ ОБЛАСТІ
Нехай і повільне, але неухильне підвищення рівня життя і збільшення масиву вільного часу веде до зростання туристичної активності населення. Ця активність спонукає виробників послуг до постійного пошуку нових місць та видів рекреації і туризму. Важливим соціально-економічним питанням залишається визначення ступеню задоволення потреб населення у рекреаційних послугах. Названа проблема не вирішена до кінця. Більш вивченим є комплекс потреб у продуктах харчування, житлі та інших матеріальних благах [3]. При цьому мова йде не стільки про платоспроможний попит, який характеризує фактичне споживання рекреаційних послуг, скільки про самі потреби, які фактично мають необмежений характер.
Головною метою даного дослідження є обґрунтування об’єктивності процесу зростання й ускладнення рекреаційних потреб населення і відповідної диверсифікації структури самої рекреаційної географії. Досягнення цієї мети передбачає оцінку ресурсів і перспектив впровадження подієвих турів у різних регіонах України, зокрема і в Сумській області.
Рекреація і туризм відносяться до вибіркового виду діяльності, який сьогодні перетворився на необхідну умову нормального людського життя, дієвий засіб компенсації напруги і відновлення працездатності. На організацію рекреаційної діяльності впливають наступні чинники: рекреаційні потреби, рекреаційні ресурси і наявні фінансові можливості. Сучасні рекреація і туризм – це не тільки пляжний відпочинок на узбережжях теплих морів, фотосафарі в африканській савані, екстремальні сходження на гірські вершини або рафтинг на гірських річках. Наприклад, з екскурсією можна відправитися і на промислове підприємство, до того ж не тільки з практичною метою, але й виключно заради розваг.

Власне, нині у світі практично не залишилося ані історичних, ані культурних місць, якими можна було б здивувати досвідченого мандрівника. Тому на допомогу туроператорам приходять такі різновиди туризму як виробничий (індустріальний), подієвий, релігійний (паломницький, місіонерський) та інші [8, 9]. Виникла навіть своєрідна «мода» на відвідування занедбаних або покинутих виробництв, особливо тих, що пов’язані з певними відомими подіями. Скажімо, в Україні значним попитом користуються поїздки на Чорнобильську АЕС.
Сумщина також почала долучатися до світових тенденцій формування справжньої індустрії тематичного і подієвого туризму. На жаль, більшість цих подій має місцевий або регіональний масштаб, що не завжди приваблює навіть українських туристів, не говорячи вже про іноземців [1, 6]. До того ж за рівнем організації (регламентації) подієвий туризм в Сумській області найчастіше носить самодіяльний характер, а це створює певну напругу в роботі транспорту та інших сервісних галузей.

Провідними чинниками невисокого рівня розвитку подієвого туризму в Україні є його організаційна специфіка у поєднанні з відсутністю належного державного регулювання та повільним впровадженням ринкових засад [10]. Сьогодні організація подієвого туру вимагає від фірми знань не тільки про заклади харчування і проживання в регіоні, чого було достатньо раніше, – адже запити людей з часів проведення Олімпійських Ігор у Давній Греції або гладіаторських боїв у Римській імперії значно змінилися, а вимоги до рівня обслуговування – зросли.

В умовах глобалізації найкращим способом відчути різноманіття існуючих культур, поспілкуватися з її носіями, провести спостереження за стародавніми традиціями, що зникають, врешті-решт просто насолодитися красою природи та архітектури певних регіонів є відвідування тематичних фестивалів.
Подієвий туризм на Сумщині має набагато більшу ресурсну базу [2], ніж та, що використовується сьогодні. Хоча варто відзначити, що деякі події, зокрема етнографічні фестивалі, в останні роки з поодиноких ініціатив місцевих краєзнавців почали виростати в більш-менш сформовану індустрію. Одним із найвідоміших етнографічних фестивалів Сумщини сьогодні є Всеукраїнський сільський фестиваль мистецтв «Боромля» (с. Боромля Тростянецького району і м. Тростянець), який був започаткований 1991 року. Досвід знаного Сорочинського ярмарку наслідує Миропільський ярмарок (с. Миропілля Краснопільського району) – адже це не тільки торговельний майданчик, але й низка культурно-мистецьких подій: майстер-класи народних умільців, театралізовані вистави, виступи музичних колективів тощо. 

Навіть невеликі районні центри можуть володіти значним рекреаційним потенціалом [3]. Наприклад, місто Тростянець (Сумська область) відоме у першу чергу завдяки шоколадній фабриці ПрАТ «Монделіз Україна» (при якій діє надзвичайно цікавий музей шоколаду), фортеці «Круглий двір» та дендропарку «Нескучне». Але найбільша кількість туристів приїжджає до Тростянця під час проведення різноманітних фестивалів (історичних реконструкцій «Стара фортеця», сучасної музики «Схід-рок», класичної музики «Чайковський FEST», прихильників здорового способу життя «Нескучний Велофест»). Своєрідним фокусом цих подій стала пам’ятка архітектури «Круглий двір», оскільки він своїм фортечним виглядом приваблює не тільки глядачів та учасників лицарських турнірів, але задовольняє і вимоги шанувальників класичної музики завдяки своїй унікальній акустиці. Вже зараз місто щорічно відвідує така кількість туристів, що майже вдвічі перевищує чисельність його населення [7]. Кількість заходів у перспективі зростатиме, адже міська влада прагне, щоби щомісяця в Тростянці відбувалася певна подія.
Інший невеликий райцентр Сумщини – місто Путивль відоме не тільки згадкою у «Слові о полку Ігоревім», але й щорічним масштабним святкуванням дня партизанської слави 22 вересня. Перше святкування відбулося неподалік Путивля у Спадщанському лісі 2001 року, тоді на його відкритті був присутній президент України Л.Д. Кучма.
Літературно-мистецьке спрямування має етнографічний фестиваль «Кролевецькі рушники». Він проводиться з 1995 року, з 2007 року має статус міжнародного. У Роменському району щорічно відбувається всеукраїнське козацьке свято «Калнишева рада». Місто Лебедин відоме пісенним конкурсом-фестивалем імені їхнього славетного земляка – співака Бориса Гмирі. У селі Малий Самбір Конотопського району на базі дослідної станції садівництва проводиться оригінальний гастрономічний фестиваль «Віншуємо суницю – першу ягоду-царицю».
Обласний центр – місто Суми відоме міжнародними фестивалями органної і камерної музики «Бахфест» і «Органум», майданчиками для їх проведення стали обласна філармонія та архітектурна пам’ятка – костел Благовіщення Пресвятої Діви Марії. Всеукраїнський фестиваль духової музики «Сурми Конституції» з 2001 року проводиться на різних площадках міста.
Відзначимо широкі можливості комбінування різних видів рекреаційних занять в конкретних ситуаціях. Вважається, що чим більше таких поєднань (суміщень) – тим ефективніше здійснюється рекреаційна діяльність, тому що за одиницю часу задовольняється більше рекреаційних потреб [8]. Унікальні подієві тури якраз і сприяють такому поєднанню.
Як видно навіть з цього досить побіжного огляду, в Сумській області кожна місцевість або й окремий населений пункт вирізняються своєю особливою історією і традиціями. Отже, потенціал для розвитку подієвого туризму можна вважати практично необмеженим. Однак особливістю культурного середовища є те, що культурно-історичні ресурси вимагають вмілого, творчого і наукового підходів до їх використання для цілей туризму шляхом створення особливого туристичного продукту з відповідною інфраструктурою та логістикою [5].

Підсумовуючи можемо сказати, що туристично-рекреаційна галузь у багатьох країнах переживає період стрімкого розвитку в умовах незадоволеного попиту, динамічної перебудови власної структури і функцій у відповідності до процесу диверсифікації рекреаційних потреб. Формування ринкового середовища в національній економіці України створює об’єктивні передумови для динамічного розвитку різних видів туристичної діяльності у її регіонах, зокрема подієвого туризму. Певною перевагою цього виду туризму є його «позасезонний» характер. Подієвий туризм потребує уваги з боку держави вже хоча б тому, що він сприяє наповненню місцевих бюджетів в місцях проведення подій.
Важливим чинником організації подієвого туризму є своєчасне поширення інформації та рекламування події. Часто реклама ефективно передає бажану інформацію через створення географічних образів як окремих регіонів, так і країн в цілому. Можливість спрямованого формування образів-стереотипів регіонів і країн давно використовується з різною метою. Схильністю людей до стереотипного сприйняття світу повинні скористатися й організатори туристичного бізнесу. Автори статті вважають, що формування привабливих національних образів належить до найважливіших державних завдань. Образ (імідж) країни (регіону) вже нині перетворився на такий саме ресурс, як і певні види мінеральної сировини. Основними властивостями таких географічних образів мають бути репрезентативність та неповторність, а сам образ можна розглядати як синтетичну форму знань про територіальні комплекси.
Всебічна популяризація географічних образів, особливо з огляду на можливості сучасних комунікативних засобів, має стати основним завданням нової прикладної дисципліни – географії образів (імажинальної географії). Серед інших її завдань можна назвати зміцнення міжнародних зв’язків, розвиток толерантних стосунків між людьми, пошук порозуміння між націями, подолання ксенофобії тощо. Але реалізація цих завдань вимагає нагального створення ефективної системи маркетингу, що буде сприяти просуванню туристичного продукту як України в цілому, так і Сумщини зокрема на світовий ринок. Подальші дослідження якраз і будуть продовжені в цьому напрямку.
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